Pontos para o Concurso

1. Fungles da Pesquisa em Relagdes Publicas;

2. Relagdes Publicas governamentais;

3. Teoria das R. Publicas;

4. Etica e responsabilidade socioambiental nas organizagdes;

5. Planejamento e gestdo estratégica em Relacdes Publicas;

6. FuncOes e caracteristicas das tecnologias digitais para o profissional de RP;
7. Imagem e identidade organizacionais;

8. Planejamento e gerenciamento de projetos culturais;

9. As Relagbes Publicas em face do processo de globalizacdo: desafios e perspectivas;
10. Funcgdes e processos de assessoria de comunicacao;

11. RelagBes Publicas e gerenciamento de crises;

12. RelagGes Publicas e suas interfaces com o jornalismo , turismo e marketing;

13. RelagGes Publicas e a cultura: organizacional, popular, erudita, contemporanea e
brasileira;

14. Produgdo cultural, memdria institucional e suas interfaces com a comunicagdo social e
relagbes publicas;

15. O contexto histérico do nascimento das Relagdes Publicas nos Estados Unidos e no
Brasil.
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